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	项目
	评分标准
	分值
	打分

	


功能性与口感
50
	功能性体现：若产品具有明确的功能属性，如养生保健、补充营养等，需评估其功能依据是否科学合理，是否有相关理论或数据支持以及功能实现的有效性。​
	15
	

	
	口感与风味：从饮品的口感、风味等方面进行评价，口感需舒适宜人，风味独特且符合大众或目标消费群体的口味偏好。
	20
	

	
	口感协同性：蜂蜜甜味与其他原料味道是否完美平衡，酸甜苦咸等味道层次是否丰富且和谐，无某一味觉过于突出或掩盖其他味道。
	15
	

	

创新性
30
	1. 原料搭配创新：以蜂蜜为主要原料，选用其他原材料的新颖程度与独特组合方式，是否打破传统饮品原料搭配思维，形成全新的口感与风味可能性。
	10
	

	
	工艺创新：评判饮品制作工艺是否有创新突破，如采用新的加工技术、特殊处理方法，或对传统工艺进行改良优化，提升饮品品质与生产效率。创新工艺需具备实际应用价值与可操作性。
	10 
	

	
	0. 产品概念创新：产品所传达的理念、定位是否新颖独特，是否贴合当下消费趋势与社会热点，为产品赋予更多附加值。
	10 
	

	

市场
价值
10
	市场需求分析：参赛团队对目标消费群体的定位是否精准，对市场需求的调研与分析是否全面深入，是否能清晰阐述产品在市场中的竞争优势与潜在消费空间。​
	5
	

	
	营销策划可行性：评估营销策划方案的完整性与可行性，包括产品定价策略、推广渠道选择、品牌建设规划等内容，是否符合市场规律与企业实际运营情况，具备落地实施的可能性。
	5
	

	成本与答辩表现
10
	成本控制：分析产品生产过程中的原料成本、设备成本、人力成本等各项开支，评估成本控制是否合理，产品在保证品质的前提下是否具备价格竞争力。​
	5
	

	
	表述清晰性：方案内容表述是否逻辑清晰、条理分明，语言表达是否准确流畅，是否能让评审专家快速理解产品核心要点与创新之处。
	5
	

	合计
	100
	



